ZBIOR ZASAD OBEJMUJACYCH CZLONKOW
KAMPANII ,,NAPISZ TESTAMENT”
Warszawa, 6.01.2017 r.

Kazda organizacja (zwana dalej ,Uczestnikiem”), ktora przystepuje do kampanii
,Napisz Testament” musi spetni¢ nastepujgce warunki:

1. Uczestnik ma jasno sformutowane misje i cele swojej dziatalnosci oraz dba, aby
byty one znane cztonkom, pracownikom, wolontariuszom oraz darczyrncom
organizaciji. Misja i cele organizacji prezentowane sg w sposob tatwo dostepny w
Internecie oraz w innych materiatach informacyjnych organizaciji.

2. Dziatania realizowane przez Uczestnika muszg by¢ zgodne z misjg i celami
statutowymi dla ktorych zostat on powotany.

3. Uczestnik rzetelnie wywigzuje sie ze swojej sprawozdawczosci, W szczegolnosci,
publikuje na swojej stronie internetowej roczne sprawozdania finansowe oraz
merytoryczne, jak rowniez podaje do publicznej wiadomosci sktad osobowy organdw
zarzadzajgcych i nadzorczych.

3. Uczestnik postepuje zgodnie z prawem regulujgcym dziatalno$¢ organizacii
pozarzgdowych i fundraisingu.

4. Uczestnik, szanujgc autonomie darczyncy, przeznacza i wydatkuje srodki zgodnie
Z jego wola.

5. Uczestnik informuje darczyncow o przeznaczeniu i sposobie wydatkowania
pozyskanych przez niego srodkow. Raportujgc, nie uogolnia wydatkow, tylko jasno
wskazuje konkretne pozycje. Dotyczy to szczegdlnie Uczestnikdw prowadzgcych
subkonta — osoba na rzecz ktérej Uczestnik pozyskuje srodki jest doktadnie
informowana odnosnie sposobu wydatkowania srodkow pozyskanych na jej
subkonto.

6. Uczestnik wybiera dostawcow produktow i ustug w sposob jawny i pisemnie
udokumentowany, dokonujgc odpowiedniej archiwizacji dokumentdéw oraz
udostepniajgc je do wglgdu kazdej zainteresowanej osobie.

7. Uczestnik dba, aby cztonkowie, pracownicy oraz wolontariusze nie czerpali
korzysci osobistych zwigzanych z wyborem dostawcédw produktow lub ustug.

8. Koszty administracyjne dziatalnosci Uczestnika nie mogg stanowi¢ wiecej niz 20%
wszystkich kosztéw.

Kodeks powstat m.in. w oparciu o Deklaracje Etyczng Fundraisingu z dn.
14 pazdziernika 2011 r., ktérej autorem jest Polskie Stowarzyszenie Fundraisingu



