REGULAMIN KAMPANII ,,NAPISZ TESTAMENT”

§1

Postanowienia ogdlne

Kampania "Napisz Testament" (,Kampania”) jest prowadzona przez Fundacje Otwarte
Forum (,Organizator”) i ma na celu zmiane postaw spotecznych poprzez uswiadomienie
wartosci ptyngcych z pisania testamentéw oraz promocje tych organizaciji, ktore przystgpig
do Kampanii w charakterze Uczestnika.

1. Aby osiggnac¢ cel wymieniony w pkt. 1, w ramach kampanii bedg prowadzone dziatania
polegajgce na:

a. zachecaniu Polakéw do sporzgdzania testamentow,

b. edukacji w zakresie prawa spadkowego, prowadzonej przez wykwalifikowanych
ekspertow,

c. rekomendowaniu organizacji uczestniczgcych w Kampanii jako beneficjentow zapisow
testamentowych,

d. lobbowaniu w sSrodowiskach prawniczych na rzecz popularyzacji zapiséw testamentowych
dla organizacji pozarzadowych.

§ 2

Uczestnicy Kampanii

1. Do Kampanii mogg przystgpi¢ organizacje pozarzgdowe, instytucje kultury, uczelnie
wyzsze oraz zwigzki wyznaniowe (,Uczestnicy”), ktére spetniajg tgcznie nastepujgce
warunki:

L

uzyskaty wpis do KRS lub innego rejestru panstwowego,

b. w swoim statucie bedg mie¢ jasno sformutowane misje i cele dziatania; informacje
dotyczgce celdow i misji umieszczone sg na publicznie dostepnej stronie internetowej
lub mogag by¢ udostepnione na zyczenie,

c. bedag przestrzega¢ zasady rzetelnej sprawozdawczosci, umieszczajgc na swojej
publicznie dostepnej stronie internetowej coroczne sprawozdania finansowe i
merytoryczne,

d. nie zachodzi wobec nich podejrzenie prowadzenia dziatan o charakterze nieetycznym,

e. nie angazujg sie w dziatalnos¢ sprzeczng z prawem
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f. nie zachodzi podejrzenie stanowienia konkurencji w danym wojewddztwie dla
organizaciji juz uczestniczgcej w kampanii.

2. Manager Kampanii przedstawia kandydata na Uczestnika Kampanii. O przyznaniu
statusu Uczestnika Kampanii decyduje Zarzad Fundacji Otwarte Forum po akceptaciji
kandydata przez Rade Kampanii.

§3

Zasady dziatania Kampanii

1. Osobg realizujgcg zaplanowane w ramach Kampanii dziatania jest manager powotany
przez Zarzad Fundacji Otwarte Forum.

2. Manager moze prowadzic¢ dziatania samodzielnie albo wspotpracowaé z innymi osobami
lub instytucjami.

3. Manager jest zobowigzany do przedstawiania Uczestnikom Kampanii comiesiecznego
sprawozdania ze swojej dziatalnosci, a raz do roku, do 10-go stycznia roku kolejnego,
sprawozdania za caty rok dziatan.

3.1. Comiesieczne sprawozdanie powinno zawiera¢ co najmniej informacje dotyczgce
dziatah podejmowanych przez managera w danym miesigcu, informacje dotyczace statusu
spraw bedgcych w toku, jak rowniez informacje dotyczgce stanu wydatkéw Kampanii w
danym miesigcu.

3.2. Te same postanowienia odnoszg sie do sprawozdania za caty rok dziatalnosci
managera Kampanii.

4. Podstawg dziatan podejmowanych przez managera Kampanii jest plan roczny dziatan i
budzet Kampanii na dany rok kalendarzowy. Dokumenty te bedg przedstawiane
Uczestnikom do 30 pazdziernika roku poprzedzajgcego rok, ktorego dokumenty dotycza.
Nastepnie uczestnicy zgtaszajg swoje uwagi w ciggu 2 tygodni. Manager opracowuje
zintegrowane dokumenty, ustosunkowuje sie do zgtoszonych uwag i przedstawia do
akceptacji Radzie Kampanii do 30 listopada roku poprzedzajgcego rok, ktérego dotyczg.
Rada wyraza swojg opinie i poddaje pod gtosowanie oba dokumenty podczas rocznego
spotkania Uczestnikow. Plan roczny i budzet muszg zosta¢ zatwierdzone przez co najmniej
2/3 wszystkich organizacji uczestniczgcych w rocznym spotkaniu Uczestnikow.

4.1. W przypadku nieuzyskania wymaganej liczby oséb niezbednej do zatwierdzenia planu
rocznego i budzetu, manager Kampanii przedstawi w ciggu 14 dni nowy plan roczny i budzet
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lub dotychczasowe wersje dokumentéw uzupetnione o wnioski proponowane przez
Uczestnikow.

4.2. Zgoda Uczestnikow zatwierdzajgca plan roczny i budzet lub brak zgody wymaga formy
pisemnej, wyrazonej za posrednictwem poczty elektronicznej przez upowaznione do tego
osoby.

4.3 Dwukrotne niezatwierdzenie przez Uczestnikow planu rocznego i budzetu skutkuje
rozwigzaniem Kampanii w trybie natychmiastowym.

§4

Prawa Uczestnika Kampanii
1. Uczestnik ma prawo do:

a. otrzymywania raz w miesigcu sprawozdania z dziatalnosci managera Kampanii, o
ktérym mowa w §3 pkt 3 oraz sprawozdania rocznego, o ktérym mowa w tym samym
paragrafie,

b. zadawania pytan i otrzymywania jasnych i wyczerpujgcych odpowiedzi dotyczgcych
w/w sprawozdania,

c. wyrazania opinii dotyczgcych prowadzenia Kampanii, sugerowania rozwigzan, jak
rowniez wnioskowania o zwotanie nadzwyczajnych spotkan organizacji
uczestniczgcych w Kampanii, innych niz te o ktérych mowa w §8.

d. wgladu we wszystkie dokumenty zwigzane z prowadzeniem Kampanii, w
szczegolnosci w budzet kampanii, udostepniony Uczestnikom na kazde ich zyczenie,

e. wgladu we wszystkie badania i analizy, przeprowadzone na potrzeby Kampanii,

f. uzywania logotypu Kampanii w dokumentach umieszczanych na stronie internetowej,
w mediach spotecznosciowych oraz materiatach promocyjnych Uczestnika i
wszelkich innych publikacjach.

2. Logotyp Uczestnika bedzie eksponowany na stronie internetowej kampanii, we wszystkich
materiatach promocyjnych, spotach video dostepnych online, broszurze informacyjnej
dostepnej online oraz w innych materiatach, ktére powstang w trakcie Kampanii.

2.1. Uczestnik kazdorazowo bedzie akceptowat materiat, na ktérym znajduje sie jego
logotyp.

3. Materiaty Kampanii dotyczgce Uczestnika przed wystaniem do odbiorcow i medidw, bedg

zatwierdzane przez Uczestnika z zastrzezeniem, ze Uczestnik ma 3 dni robocze na
zatwierdzenie. Po uptywie tego terminu materiaty zostang wystane do mediow i odbiorcow.
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4. Uczestnik moze wystgpi¢ z Kampanii w kazdym momencie jej trwania. Wystgpienie z
kampanii polega na wypowiedzeniu umowy poprzez doreczenie Organizatorowi pisemnego
oswiadczenia.

4.1. Za termin wystgpienia Uczestnika z Kampanii uwaza sie miesigc nastepujgcy po
miesigcu w ktorym ztozono oswiadczenie o ktorym mowa w pkt 2 niniejszego paragrafu.

4.2. W takim przypadku optata roczna za prowadzenie Kampanii wptacona Organizatorowi
podlega zwrotowi proporcjonalnie do liczby miesiecy, w ktérych Uczestnik brat udziat w
Kampanii.

4.3. Wystgpienie Uczestnika z Kampanii w trybie natychmiastowym jest mozliwe, jesli
zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze dziatania Kampanii naruszajg dobre imie Uczestnika,
prowadzone sg w sposob nieetyczny lub niezgodny z prawem. Wymagana jest forma
pisemna pod rygorem niewaznosci.

W takim przypadku proporcjonalny zwrot optfaty rocznej o ktérej mowa w ppkt 4.2. liczony
jest od dnia ztozenia oswiadczenia o natychmiastowym wystgpieniu z Kampanii.

5. Od chwili wypowiedzenia umowy Uczestnik traci prawo udziatu w Kampanii i korzystania
z ustug Organizatora.

§5

Obowigzki Uczestnika

1. Uczestnik ma obowigzek:

a. umiesci¢ na swojej stronie internetowej oraz w swoich innych dostepnych kanatach
komunikacji logotyp Kampanii z linkiem do jej strony internetowej,

b. wyznaczy¢ osobe odpowiedzialng za kontakt z managerem Kampanii,

c. w przypadku szczegotowych zapytan ze strony podmiotéw zewnetrznych (takich jak
np. media) dotyczgcych Kampanii, skierowac¢ dany podmiot do managera Kampanii,

d. nie podejmowac na forum publicznym zadnych krokéw zwigzanych z Kampanig bez
uzyskania zgody managera Kampanii. Dotyczy to szczegdlnie podejmowania
jakichkolwiek zobowigzan wobec 0sob trzecich,

e. dba¢ o dobry wizerunek Kampanii i wszystkich jej Uczestnikdw oraz niezwtocznie
informowac¢ managera Kampanii o0 kazdym zauwazonym naruszeniu regulaminu,

f. w przypadku otrzymania zapisu testamentowego wyniktego z rezultatow prowadzenia
Kampanii, Uczestnik jest zobowigzany poinformowa¢ o tym fakcie managera
Kampanii, wskazujgc jednoczesnie kwote lub przedmiot zapisu.

Uczestnik nie jest przy tym zobowigzany do podawania danych osobowych testatora.
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Informacje o otrzymanych zapisach majg charakter tajemnicy stuzbowej i nie mogag
by¢ publikowane bez zgody Uczestnika, ktory otrzymat zapis — ich gromadzenie stuzy
jedynie badaniu skutecznosci Kampanii,

g. uczestniczy¢ w dorocznym spotkaniu Uczestnikow, o ktorym mowa w §8 pkt 5
Regulaminu,

h. zaangazowaC sie w dystrybucje materiatbw kampanijnych oraz w inne dziatania
zwigzane z Kampanig, ktore bedg sie pojawiacC w trakcie jej trwania,

I. prowadzi¢ dziatania promocyjne zwigzane z Kampanig za posrednictwem swoich
kanatéw promocyjnych.

§6
Obowiazki Organizatora

1. Organizator ma obowigzek:

a. uzyskac akceptacje Rady Kampanii dla planowanych decyzji dotyczgcych kampanii
Napisz Testament zwigzanych z kwestiami wizerunkowymi, personalnymi i
finansowymi

b. udostepni¢ na kazdy wniosek Uczestnika dokumentacje zwigzang w prowadzeniem
Kampanii, w szczegolnosci stan wydatkow Kampanii oraz wszystkie badania i
analizy przeprowadzone na potrzeby Kampanii,

c. organizowac regularne spotkania Uczestnikbw kampanii, odbywajgce sie nie
rzadziej niz cztery razy w roku kalendarzowym,

d. zapewni¢ nadzér kancelarii prawnej nad dokumentacjg kampanii pod katem jej
zgodno$ci z prawem,

e. nhadac organizaciji status Uczestnika Kampanii, w tym mozliwos¢ postugiwania sie
w ramach i na potrzeby Kampanii logotypem oraz nazwg Kampanii,

f. stworzy¢ podstrone dedykowang Uczestnikowi na stronie internetowej Kampanii,

§7

Zasady udziatu Uczestnika w Kampanii

1. Organizacja uzyskuje status Uczestnika Kampanii po podpisaniu umowy z Organizatorem
i uiszczeniu rocznej optaty za Kampanie, o ktérej mowa w §8 Umowy o wspotpracy, zawartej
miedzy Uczestnikiem a Organizatorem, ktorej zatgcznik stanowi niniejszy Regulamin.

2. Wszyscy Uczestnicy biorg udziat w Kampanii na takich samych zasadach.

3. Uczestnik nie moze samodzielnie wypowiada¢ sie w imieniu Kampanii tj. innych
Uczestnikow i Organizatora, ani tez nie moze wypowiada¢ sie publicznie w sprawach
szczegbtowych zwigzanych z przebiegiem Kampanii, chyba, ze uzyska na to zgode
Organizatora. W sytuacjach ad hoc, gdy uzyskanie tej zgody jest utrudnione Uczestnik moze
wypowiedzie¢ sie w sprawach Kampanii, jesli moze to pomdc w realizacji jej celdw.
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4. Uczestnik nie jest upowazniony do dokonywania czynnosci prawnych w sprawach
zwigzanych z Kampanig.

5. W przypadku przetwarzania przez Uczestnika danych osobowych lub w przypadku
uzyskania przez Uczestnika dostepu do danych osobowych, Uczestnik zobowigzuje sie do
zapewnienia danym osobowym nalezytej ochrony oraz zobowigzuje sie do przetwarzania
danych osobowych w sposob i w zakresie w petni zgodnym z przepisami prawa, w tym
zgodnie z przepisami ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych.

6. W przypadku rozwigzania Kampanii przez Organizatora, Uczestnik zostanie
poinformowany o tym fakcie z miesiecznym wyprzedzeniem.

7. W sprawach ogolnych dotyczgcych Kampanii oraz w sprawie okreslonej w §3 4.2.
Uczestnik moze oddac swoj gtos za posrednictwem poczty elektronicznej.

§8

Zebranie Uczestnikow Kampanii
1. Zebranie Uczestnikow Kampanii odbywa sie nie rzadziej niz raz na kwartat.

1.1. O terminie spotkania Uczestnicy zostang poinformowani co najmniej na miesigc przed
planowanym terminem zebrania.

1.2. O miejscu spotkania Uczestnicy zostang poinformowani co najmniej 15 dni przed
terminem zebrania.

2. W trakcie pierwszego spotkania w danym roku kalendarzowym zostanie wybrana Rada
Kampanii.

2.1. Rada Kampanii sktada sie z 3 oséb reprezentujgcych Uczestnikéw kampanii oraz z 1
przedstawiciela Zarzgdu Fundacji Otwarte Forum. Jej zadaniem jest doradzanie Zarzgdowi
Fundacji w kwestiach zwigzanych z Kampania, przedktadanie propozycji pochodzgcych od
organizacji oraz, jesli dane dziatanie wymaga natychmiastowej decyzji, a nie narusza ono
interesu pozostatych Uczestnikdw, podejmowanie jej bez koniecznosci uzyskania zgody
wiekszosci 2/3 wszystkich organizacji. Szczegétowe kompetencje Rady Kampanii okresla
Zatgcznik nr 1 do Regulaminu Kampanii.

3. W trakcie zebrania Uczestnikdbw omawiane bedg biezgce sprawy zwigzane z Kampania,

zgtaszane propozycje dalszego kierunku podejmowanych dziatan oraz uwagi dotyczgce
dziatan w minionym okresie.
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4. Jesli w trakcie zebrania zostanie poddana pod gtosowanie sprawa zwigzana z Kampania,
dla jej waznosci niezbedna jest wiekszo$¢ 2/3 gtoséw obecnych na zebraniu Uczestnikow.

5. Pod koniec roku kalendarzowego odbywa sie doroczne spotkanie Uczestnikow,
podsumowujgce mijajgcy rok. Na tym spotkaniu ustalane sg dokumenty o ktérych mowa w
§3 pkt 4.

§9
Licencje i prawa autorskie

1. Uczestnik nieodptatnie zezwala Organizatorowi na podawanie nazwy Uczestnika
i oraz podawanie podstawowych informacji o dziatalnosci Uczestnika na potrzeby realizaciji
Kampanii podmiotom wybranym wedtug uznania Organizatora. Uczestnik zobowigzuje sie
do udostepnienia tych informacji Organizatorowi. W tym samym zakresie Organizator
zezwala Uczestnikowi na podawanie nazwy Organizatora, innych Uczestnikéw oraz nazwy
i informaciji dotyczacych Kampanii.

2. Uczestnik udziela Organizatorowi nieodptatnej i niewytgcznej licencji na czas nieokreslony
i bez ograniczen terytorialnych na uzywanie logotypu Uczestnika
w materiatach dotyczgcych Kampanii, a przygotowywanych przez lub na zlecenie
Organizatora, a w szczegoélnosci na polach eksploataciji obejmujgcych: zamieszczanie na
stronach internetowych Kampanii, w portalach spotecznosciowych w profilach Kampanii,
zamieszczanie w drukach, plakatach, ulotkach, ogtoszeniach. Uczestnik zobowigzuje sie
udostepni¢ Organizatorowi swoj logotyp w formie okreslonej przez Organizatora. W tym
samym zakresie Organizator udziela Uczestnikowi nieodptatnej i niewytgcznej licencji na
czas nieokreslony i bez ograniczen terytorialnych na uzywanie logotypu Organizatora oraz
Kampanii w materiatach dotyczgcych Kampanii, a przygotowywanych przez Uczestnika lub
przez niego udostepnianych, a w szczegolnosci na polach eksploatacji obejmujgcych:
zamieszczanie na stronach internetowych Uczestnika dotyczgcych Kampanii, w portalach
spotecznosciowych w profilach Uczestnika, zamieszczanie w drukach, plakatach, ulotkach,
ogtoszeniach. Organizator zobowigzuje sie udostepni¢ Uczestnikowi swoj logotyp oraz
logotyp Kampanii w formie umozliwiajgcej okreslony wyzej sposéb korzystania.

3. Jezeli w zwigzku z udziatem Uczestnika w Kampanii Uczestnik lub jego pracownik (w
ramach wykonywania obowigzkéw pracowniczych) stworzy utwér ktérym bedzie spot wideo,
nagranie audio dotyczgce tematyki testamentowej, fotografia, plakat, ulotka w rozumieniu
artt 1 wust. 1 wustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim
i prawach pokrewnych (przejaw dziatalnosci tworczej o indywidualnym charakterze, ustalony
w jakiejkolwiek postaci, niezaleznie od wartosci, przeznaczenia i sposobu wyrazenia) i utwoér
(nie stanowigcy materiatéw wewnetrznych Uczestnika) ten zostanie publicznie udostepniony
przez Uczestnika, to Uczestnik zobowigzuje sie udzieli¢ nieodptatnie Organizatorowi petne;j
niewytgcznej licencji do utworu na czas nieokreslony i bez ograniczen terytorialnych, do
korzystania z utworu w sprawach zwigzanych z Kampania, na wszelkich polach eksploatacji
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znanych w chwili zawarcia niniejszej umowy, w tym w szczegdlnosci na nastepujgcych
polach eksploataciji:

a. utrwalenie i zwielokrotnienie dowolng technikg i w dowolnej formie oraz
w dowolnej liczbie egzemplarzy, a takze ich rozpowszechnianie,

b. wprowadzenie do obrotu,

c. wprowadzenie do pamieci dowolnej ilosci komputerow,

d. wprowadzenie i udostepnienie wybranemu przez Organizatora i nieograniczonemu
kregowi 0sob w sieci Internet, Intranet i innych sieciach komputerowych,

e. publiczne wykonanie, odtwarzanie, najem, uzyczenie,

f. wykonanie i zezwolenie na wykonywanie i korzystanie z autorskich praw zaleznych

(praw do utworéw zaleznych) oraz na rozporzadzanie tymi prawami zaleznymi i

utworami zaleznymi,

g. dokonywanie skrétéw, cieé, przemontowan, ttumaczen,

h. modyfikowanie catosci oraz pojedynczych fragmentow w tym m.in. prawo do korekty,

dokonywania przerébek.

§10
Naruszenie regulaminu

1. W przypadku naruszenia regulaminu Kampanii, Uczestnik, decyzjg Rady Kampanii, zostanie
skreslony z listy cztonkéw Kampanii.

2. O decyzji Uczestnik zostanie poinformowany na pismie.
3. Od decyzji Rady Kampanii Uczestnikowi przystuguje pisemne odwotanie w terminie 7 dni
od daty otrzymania decyzji. W takiej sytuacji Rada Kampanii poddaje ostateczng decyzje

pod gtosowanie Uczestnikom Kampanii w terminie 14 dni od daty otrzymania odwotania.
Decyzja ostateczna podejmowana jest wiekszoscig 2/3 gtoséw Uczestnikow Kampanii.
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Zalacznik nr 1

Kompetencje Rady Kampanii:

1. Akceptowanie planu rocznego dziatan oraz budzetu zaplanowanego przez
Managera oraz poddanie go pod gtosowanie Uczestnikom Kampanii.
Zgodnie z §3 pkt. 4 Regulaminu Kampanii.

2. Doradzanie Zarzadowi Fundacji w kwestiach zwigzanych z Kampania,
przedktadanie propozycji pochodzgcych od Uczestnikéw oraz, jesli dane
dziatanie wymaga natychmiastowej decyzji, a nie narusza ono interesu
pozostatych Uczestnikéw, podejmowanie decyzji bez koniecznosci
uzyskania zgody wiekszosci 2/3 wszystkich Uczestnikéw.

3. Akceptowanie planowanych decyzji dotyczgcych Kampanii zwigzanych z
kwestiami wizerunkowymi, personalnymi i finansowymi, w tym przyjecia
nowych Uczestnikbw Kampanii.

4. Wykluczenie z listy Uczestnikdw organizacji zgodnie z par. 10 ust 1
Regulaminu Kampanii.

5. Reprezentowanie Kampanii przez Cztonka Rady w razie nieobecnosci lub
niemozliwosci uczestniczenia Managera Kampanii w spotkaniu.

6. Akceptacja wyboru oséb zatrudnianych do Kampanii
7. Rozwigzywanie sporéw miedzy Uczestnikami.

8. Zwolywania spotkania ad hoc Uczestnikéw Kampanii w sytuacjach
wyjatkowych tj.: kryzys wizerunkowy Kampanii, podejrzenie o ztamanie zasad
etycznych Kampanii , podejrzenia ztamania prawa lub sprzeniewierzenia
Srodkow finansowych przez jednego z Uczestnikow lub Managera.

9. Przygotowanie raportu z dziatan Rady Kampanii i przestania go Uczestnikom
do 30 stycznia za poprzedni rok.
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